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DER KONTEXT 
 

Google Universal Analytics (UA) funktioniert seit dem 1. Juli 2023 nicht mehr. 
 Die neue Version Google Analytics 4 (GA4) stellt einen Bruch mit der vorherigen Version dar. 
 Es ist aus technischen und rechtlichen Gründen (neues Datenschutzgesetz im kommenden 
September) nicht mehr möglich, Ihren Code innerhalb von MODX zu pflegen. 
 
 Um die Kontinuität zu gewährleisten und Ihnen die Informationen zu liefern, die Sie früher 
abgerufen haben, wurde ein dynamisches Dashboard konfiguriert und in Ihre Website 
implementiert, das Ihnen die wichtigsten statistischen Metriken liefert. 
 Sie können direkt innerhalb von MODX die wichtigsten Informationen über die Besucherzahlen 
Ihrer Website abrufen und die Ergebnisse als Bericht exportieren. 
 
Falls Sie diesen Bericht noch nicht haben: Bitte kontaktieren Sie uns : webmaster@unifr.ch 

DER BERICHT 

KONSULTATION 
 

Der Bericht ist über die Manageroberfläche von MODX zugänglich, im Menü "Manage" > 
"Google Analytics dashboard". 
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NAVIGATION 
 

Der Bericht besteht aus 2 Seiten (Registerkarten) : 
• die erste General overview enthält die wichtigsten Informationen, die für Sie am 

nützlichsten sind 
• Marketing-Insights: Informationen über UTM-Kampagnen, Suchbegriffe usw. 

 

 
 
 

DEFINITIONEN, DATEN & SELECTIONS 
 
Der Bericht besteht aus statistischen Daten, Tabellen und Grafiken.  
Außerdem steht eine Reihe von Filtern zur Verfügung, um Ihre Auswahl einzugrenzen. 
 
Datumsbereich: Standardmäßig ist dies der Bereich der letzten 28 Tage.  
 

 
 
 
 
Select language: Mit diesem Filter können Sie nur die gewünschte(n) Sprache(n) auswählen. 
 
Visit website: Link zu Ihrer öffentlichen Website 
 
Download report: Herunterladen des Berichts als PDF-Datei 
 
Reset all filters: Stellt die Standardansicht ohne Filter oder Vorauswahl wieder her.  
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Anzahl der Aufrufe/Nutzer Ihrer Seiten während des gewählten Zeitraums : 
 

 
Views: Die Gesamtzahl der Male, die Nutzer Ihre Webseite gesehen haben.  
 
New users: Die Anzahl der Nutzer, die zum ersten Mal mit Ihrer Website interagiert oder Ihre 
Anwendung gestartet haben. 
 
Bemerkung : 
Sie können die Zahlen eines bestimmten Tages sehen, wenn Sie mit der Maus über diese 
Grafik fahren 

 
 
 
Sitzungen: Eine Sitzung ist eine Gruppe von Benutzerinteraktionen mit Ihrer 
Website, die innerhalb eines bestimmten Zeitraums von 30 Minuten 
stattfinden. 
 
Bounce rate: Die Absprungrate ist das Gegenteil der Engagementrate. Die 
Bounce Rate ist die Anzahl der Sitzungen, bei denen nur eine Seite 
aufgerufen wurde, geteilt durch alle Sitzungen oder der Prozentsatz aller 
Sitzungen auf Ihrer Website, bei denen die Nutzer nur eine Seite aufgerufen 
und nur eine Anfrage ausgelöst haben. 
 
Average session time: Die durchschnittliche Zeit, die ein Nutzer auf Ihrer 
Webseite verbringt. 
 
 
 
 

 
 
Filter nach Device/Region/Land/Quelle : 

 
Country: Das Land, in dem die Aktivität des Nutzers aufgezeichnet wurde. 
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Region: Das geografische Gebiet, in dem die Aktivität des Nutzers aufgezeichnet wurde. 
 
Überblick über die Haupttabelle der Aufrufe Ihrer Seiten nach Urls : 

 
Bemerkung : 

• Wenn Sie die gewünschte Url aus der Liste auswählen (anklicken), werden die Daten 
zu dieser Url in den vorherigen Grafiken und Diagrammen angezeigt und angepasst. 

• Sie können die Tabelle nach der Anzahl der absteigenden Views/Sitzungen/Benutzer... 
filtern/ordnen, indem Sie auf die drei Punkte in der oberen rechten Ecke der Tabelle 
klicken. 

 

 
 

Anzahl der Downloads Ihrer Dateien: Die Tabelle zeigt Ihnen die Anzahl Ihrer Dateien und 
Dokumente, die am häufigsten auf Ihre Seiten heruntergeladen wurden. 
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MARKETINGS INSIGHTS - KAMPAGNEN (UTM) 
 
Mit Kampagnen können Sie die Herkunft Ihrer Nutzer verfolgen und messen und die Ströme auf 
Ihren verschiedenen Werbemaßnahmen identifizieren.  
Beispiel: ein E-Mail-Newsletter 
 / eine News auf Ihrer Website, ein Poster mit QR-Code.... 
 
UTM-Codes werden in Verbindung mit Google-Tools verwendet, um URLs zu identifizieren und 
Informationen von Ihren Besuchern zu erfassen. Sie stehen nach der Url Ihrer Zielseite in der 
Form : 
 
 
www.unifr.ch/unicom/mapage.html?utm_source=LASOURCEDEMACAMPAGNE&utm_mediu
m=LEMEDIUMUTILISE&utm_campaign=LENOMDEMACAMPAGNE 
 
 
In der folgenden Tabelle sind die UTM-Indikatoren Ihrer Kampagnen zusammengefasst, um 
deren Wirkung zu messen. 
 

 
 
Bemerkung : 
Das System hat seine Grenzen: Es kann vorkommen, dass Kampagnen in Ihrer Liste 
auftauchen, die Sie nicht veranlasst haben: Ignorieren Sie sie einfach... 
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GOOGLE-SUCHKONSOLE 
 

In dieser Tabelle können Sie sehen, welche Suchanfragen von Internetnutzern (Query-
Schlüsselwörter) zu Impressionen Ihrer unifr.ch-Seiten auf der SERP (Search Engine Results 
Page / Google-Ergebnisseite) geführt haben.  
 
Eine durchschnittliche Position (Average Position) von weniger als 10 erscheint auf der ersten 
Seite der Google-Suche. 
 
 

 
 
 
 
Impressionen: Wie oft eine Person einen Link zu Ihrer Website auf der Google-Ergebnisseite 
gesehen hat. 
 
Url clicks: Wie oft eine Person auf einen Link von Google zu Ihrer Website geklickt hat. 
 
URL CTR: Klickrate (Verhältnis Ausdrucke/URL Klicks) 
 
Average position: Relative Rangfolge der Position Ihres Links auf der Google-Ergebnisseite, 
wobei 1 der höchsten Position entspricht, 2 der nächsthöheren Position und so weiter. Wird nur 
für die Ergebnisse der Google-Suche angezeigt. 
 
 
 

 



WebUnifr, GA4 / V1.0 weboffice / 07.2023 7 / 7 

KONTAKT 
webmaster@unifr.ch 
 


