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Einleitung

Der Markenartikel bietet dem Verbraucher einen Bezugspunkt,
der es ihm vereinfacht, die Wahl zwischen verschiedenen
Produkten zu treffen.

Aus der Geschichte der Marken ergeben sich zwei Perioden mit
unterschiedlicher Grunddefinition eines Markenartikels.

In der ersten statischen Phase pragte die personliche Identitat
des Unternehmers das Erscheinungsbild des Markenproduktes.

Die heutige dynamische Phase ist von den Arbeiten Hans
Domizlaffs nicht zu trennen. Er war es, der die theoretischen
Erkenntnisse und praktischen Erfahrungen von 1921 bis 1971 fiir
die Psychologie des Marktes, der Kommunikation und
menschlicher Organisationsformen ermittelte.

Somit wurde die Identitat des Unternehmers durch diejenige einer
bewusst gestalteten Marke abgeldst. Zusatzlich zu den von
Mellerowicz benannten Parametern ist mit den Erkenntnissen von
Domizlaff die Forderung aufgetreten, den Zeitgeist aktuell wider-
spiegeln zu kdnnen.

Die Marktmechanismen sind vielfaltig und komplex. Die Erwei-
terung und Vertiefung der Kenntnisse rund um das Thema
«Marke/Markenartikel» ist somit hilfreich fiir alle Markt-
beteiligten, die Komplexitét zu reduzieren und wirtschaftlich zu
handeln.

Mit dem vergebenen Forderpreis «Preis des Markenartikels»
unterstiitzt der Schweizerische Markenartikelverband Promarca
den wissenschaftlichen Nachwuchs.

Wir wollen damit den Wissensaustausch fordern und den
Stellenwert des Markenartikels in Wirtschaft und Gesellschaft
steigern.

Preise

Der Promarca-Forderpreis wird fiir Diplomarbeiten vergeben
und wiirdigt hervorragende Arbeiten entsprechend.

Die Gewinne sind zweckgebunden und sollen dem Ausbau der
fachlichen und/oder sozialen Kompetenz des Pramierten dienen,
z. B. durch Teilnahme an Weiterbildungskursen.

Der Promarca-Forderpreis wird in den folgenden zwei Kategorien
verliehen, mit je drei Preisen:

Universitaten 1. Preis: 5'000 Franken
2. Preis: 3’000 Franken
3. Preis: 1'000 Franken

Fachhochschulen 1. Preis: 5’000 Franken
2. Preis: 3’000 Franken
3. Preis: 1'000 Franken



PROMARCA

Teilnahmevoraussetzungen

Teilnahmeberechtigt sind Studentinnen und Studenten an den
Universitaten und Fachhochschulen.

Berticksichtigt werden Diplomarbeiten, die dazu beitragen, die
Kenntnisse (Marketing, Verkauf, Werbung, Recht, Finanzen)

im Bereich «Marken/Markenartikel» zu vertiefen und zu erwei-
tern. Dabei muss der Tatigkeitsbereich der Promarca-Mitglieder
im Focus stehen, d.h. die Konsumgiter.

Die Arbeiten miissen zwischen dem 1. Januar 2003 und
31. Marz 2004 abgeschlossen worden sein bzw. werden
und in deutscher, franzosischer oder englischer Sprache
verfasst sein.

Auswahlverfahren

Die Preistrager werden in einem zweistufigen Beurteilungs-
Verfahren ermittelt. Nach der ersten Vorauswahl der ein-
gereichten Kurzfassungen der Arbeiten werden die in die engere
Auswahl gelangenden Kandidatinnen und Kandidaten

gebeten, ihre komplette Arbeit einzureichen. Danach fallt die
Entscheidung auf Basis der Bewertung ausgewahlter Kriterien.

Jury

Kompetente Vertreter aus Industrie, Wissenschaft, Beratung und
Werbung.

Preisverleihung

Im Rahmen der Promarca-Veranstaltung «Forum Interlaken»
findet im November 2004 die Preisverleihung statt.

Veroffentlichung der Arbeiten

Die Gewinner des Preises werden im Rahmen des «Forum
Interlaken» im November 2004 den Teilnehmern und der Presse
ihre Arbeiten personlich prasentieren. Die Preistragerlnnen
erklaren sich mit der Veroffentlichung einverstanden und —
unabhéngig von den bestehenden Urheberrechten — an einer
eventuellen Sonderverdffentlichung mitzuwirken.



-.:1
\AMN\/ICAIDIA Y
ir'!i'ﬂ lIl'-..-'LI ":’ é.:. Pﬁl-! !"--Ii IJI--_.-"‘ Eirl"l.

- b e 1 ” -
_’_-.-:-NL -If-‘:“:.. ] l — __'
- B |{J-u I'[_'_ .u L _.--*._' _.:

rfz‘lydl -ﬁﬁenzeller
Heineken




